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DISCIPLINA: ECONOMIA (Micro e Macro) | cOD.: ADM102 | C.H.: 68 HA | PER.:1°

OBJETIVOS: Apresentar os conceitos basicos fundamentais da economia para quem estuda a matéria pela primeira vez. Distinguir os
conceitos de micro e macroeconomia e suas teorias pertinentes. Introduzir o conhecimento da analise econdmica como ferramenta
fundamental para entender o comportamento do mercado e sua influéncia na administracdo das empresas.

EMENTA: A ciéncia econdmica e a evolucdo do pensamento econdmico. Os fundamentos basicos da microeconomia: A formagdo de pregos e
a orientacdo da atividade economia; As imperfeicdes da concorréncia e o sistema de precos; A Teoria do Consumidor; A Teoria do produtor.
Os fundamentos basicos da macroeconomia: Os recursos econdmicos e o processo de producdo; Os agregados do setor real da economia;
Conceitos basicos. A economia internacional: Principais 6rgdos internacionais; Processo de formagao de blocos econdomicos. Os desafios do
desenvolvimento: crescimento e desenvolvimento econdmico.

Compreender a ciéncia econdmica, seus fundamentos de microeconomia, de macroeconomia, economia internacional e desenvolvimento
econdmico.

Interpretar o funcionamento da economia e desenvolver o senso critico sobre as diferentes situacdes econdmicas.

PROGRAMA DETALHADO DA DISCIPLINA

U.C.P CONTEUDO PROGRAMATICO C.H

01 Unidade I - A CIENCIA ECONOMICA 13
1.1. O conceito de economia

1.2. Relagdes da economia com as demais ciéncias
1.3. Divisao de estudo da economia

1.4. Sistemas econdmicos

1.5. Evolugdo do pensamento econdmico

02 Unidade IT - A MICROECONOMIA 15
2.1. A formagao de precos e a orientagdo da atividade economia

2.1.1. A Lei da Oferta e da Procura R11; O ponto de equilibrio

2.1.2 A elasticidade da Oferta e da Procura

2.1.3 Os deslocamentos da Procura e da Oferta e os movimentos de prego
2.2 A Teoria do Consumidor

2.2.1 O comportamento dos consumidores

2.2.2 As curvas de utilidade total e marginal

2.2.3 O efeito-preco ¢ o efeito-renda

2.2.4 Os impactos sobre a preferéncia do consumidor
2.3. A Teoria do produtor

2.3.1 Os recursos econdmicos e o processo de producdo: O fator terra. O fator trabalho e as bases demograficas da
atividade econdmica. Os fatores Capital, Tecnologia e Empresariedade.

2.3.2 O comportamento do produtor. Os conceitos de receita total e marginal

2.3.3 Os conceitos de custo fixo, varidvel e marginal.

2.3.4 Conceitos de custo total, receita total e resultado econdmico.

2.3.5 A regra da maximizacao do lucro
2.4 Estruturas de mercado

2.4.1 Concorréncia perfeita

2.4.2 Monopolio

2.4.3 Oligopolio

03 Unidade III - A MACROECONOMIA 15
3.1 Os agregados do setor real da economia. Conceitos basicos.

3.1.1 Os fluxos do produto, renda e dispéndio.

3.1.2 Mensuragao da atividade econdmica

3.1.3 Os conceitos de PIB, PNB, PNL, RN ¢ RPD Contabilidade social
3.2. A Moeda

3.2.1. Origem e fungdes

3.2.2. Oferta e demanda de moeda

3.2.3. Politica monetaria

3.2.4. Inflagao
3.3.A intervengdo do estado na economia

3.3.1. A politica fiscal

3.3.2. O déficit publico e seu financiamento

3.3.3. Os planos econdmicos

04 Unidade IV - ECONOMIA INTERNACIONAL 15
4.1.Taxas de cambio

4.2 .Balango de pagamentos
4.3.0rganismos internacionais
4.4.As faces da globalizaggo

05 Unidade V - NOCOES DE DESENVOLVIMENTO 10
5.1.Crescimento

5.2.Desenvolvimento e subdesenvolvimento
5.3.Meio ambiente
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METODOLOGIA AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Utilizacdo de quadro branco para focar os principais assuntos discorridos | Teste de multipla escolha

em aula

Teste misto de multipla escolha e questdes discursivas

Utilizacao de videocassete com palestras de pensadores famosos. Trabalhos em grupo

Trabalhos em grupo para desenvolvimento do raciocinio em conjunto.




